
1

Hej med dig  

Her er en gave med (ca.) 410 fede  
funktioner og features, du måske kan 
bruge på din webshop .



2

Jeg har gennemgået  20 af de bedste 
webshops  herhjemme (og 10 udenlandske) 
og fundet en masse ting, de gør godt , som 
du måske også skal gøre.



3

Del  eller tag dem gerne i kommentarerne , 
så jeg har nogle kandidater, jeg kan kigge 
nærmere på og sende ros  i retningen af. 
God fornøjelse  med swipe-filen.



4

Der er links  til alle mine opslag, så du kan få 
konteksten og forklaringen  på hver enkelt 
anbefaling , hvis billedet ikke i sig selv giver 
mening, eller du har brug for et hint .



5

Jeg vil rigtig gerne lave flere  af de her 
gennemgange  i det nye år. Er du stødt på 
en e-commerce-forretning , der gør det 
godt, og som jeg skal kigge nærmere på?



6

Nummer 1:  
Shaping New Tomorrow

https://www.linkedin.com/posts/peter-kragh-lauritsen_shaping-new-tomorrow-loveletter-activity-6942884552059072513-HnsI?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


7

#1: Top-menu



8

#2: Fordele ved permission



9

#3: Produktside



10

#4: Opsalg



11

#5: Kampagnemails



12

#6: Transaktinelle mails



13

#7: Indsamling af førstepartsdata



14

#8: Alternative formater (sry for dårlig kvalitet)



15

#9: Nudging



16

#10: Referral



17

#11: Unboxing (sry for dårlig kvalitet)



18

#12: Expected delivery



19

#13: Markedsføringslovens § 10, stk. 2



20

#14: Shop the Look



21

#15: Helpcenter



22

#16: Kreativitet



23

#17: Tone of Voice



24

#18: Fortælling



25

#19: Butiksoplevelse



26

#20: Permission marketing



27

Nummer 2:

Den Sidste Flaske

https://www.linkedin.com/posts/peter-kragh-lauritsen_den-sidste-flaske-loveletter-activity-6945669188308893696-oRaz?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


28

#1: Notifikationer



29

#2: Live-koncept



30

#3: Cart roll-out



31

#4: Opsalg i checkout



32

#5: Segmenteret support



33

#6: Badges



34

#7: Scrollable “Add to Cart”



35

#8: Gaveguide



36

#9: Simplificeret, ikonificeret megamenu



37

#10: Tobias og Julie som ansigter på forretningen



38

#11: Loyalitetsklub (Facebook-login)



39

#12: Kampagnemails - kvalitet og frekvens



40

#13: Guides



41

#14: Produktside



42

#15: Organic Social



43

#16: Webpush



44

#17: Konkurrencer



45

#18: Gated/premium content



46

#19: Brugeroplevelser



47

#20: CRO-mentalitet/THET



48

Nummer 3:  

ByIC

https://www.linkedin.com/posts/peter-kragh-lauritsen_byic-loveletter-activity-6947232898181685248-a1Oe?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


49

#1: Live-salg



50

#2: Founder som influencer



51

#3: Quickshop fra kategori



52

#4: Størrelsesguide som roll-out



53

#5: Se flere billeder direkte fra kategori



54

#6: Personlige kampagner



55

#7: Forudbestilling



56

#8: Produktvideoer



57

#9: Trustpilot engagement



58

#10: Størrelse



59

#11: “Add to Favourites”



60

#12: Occasion-sider



61

#13: Høj frekvens af kampagner



62

#14: Shop Looket



63

#15: Forankring af Instagram



64

#16: “Giv mig besked”



65

#17: Betalingsmuligheder



66

#18: Om os/fortællingen bag



67

#19: Simpel cart roll-out



68

#20: Affiliate marketing



69

Nummer 4:  

Butik Blossom

https://www.linkedin.com/posts/peter-kragh-lauritsen_butik-blossom-loveletter-activity-6949769780400680960-XVsh?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


70

#1: “Set”-funktion



71

#2: Dedikeret Preorder-side



72

#3: Gennemført produktside



73

#4: Adjustable Cart-hover



74

#5: Kundeklub til udvidet permission



75

#6: Shop the Look via Snapppt



76

#7: Høj frekvens på Instagram



77

#8: Butik + webshop



78

#9: Stærkt Search-game



79

#10: Mulighed for at fravælge cart-popup



80

#11: Værdi i kurven



81

#12: Fin, scrollable checkout



82

#13: Gode produktkategoriinddeling



83

#14: Partnerskaber med andre brands



84

#15: Struktureret data i Google



85

#16: Tilbudskategorier



86

#17: Kategori- og brandstruktur



87

#18: Produktteaser på kategoriside



88

#19: “Gavekort” i topmenu



89

#20: Gennemarbejdet filterfunktion



90

Nummer 5:  

Camille Brinch

https://www.linkedin.com/posts/peter-kragh-lauritsen_camille-brinch-jewellery-loveletter-activity-6952668734134087681-PlgJ?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


91

#1: “Jeg” som afsender



92

#2: Støjfri produktside



93

#3: Ambassadørindhold



94

#4: Mobilmenuside



95

#5: “Til gave”-highlight



96

#6: Gavekortsside



97

#7: Kategoriside



98

#8: Kollektionssider



99

#9: Storytelling



100

#10: Sticky filterfunktion



101

#11: “Andre søgte på …” 



102

#12: Black Friday



103

#13: Inspirationsunivers



104

#14: Størrelsesguide på mobil



105

#15: Shop the Look



106

#16: Menu preview



107

#17: Care-guide



108

#18: “Double opt in”



109

#19: E-mailmarketing CTA/reminder



110

#20: Alternative incitamenter på mail



111

Nummer 6:  

Hairlust

https://www.linkedin.com/posts/peter-kragh-lauritsen_hairlust-loveletter-activity-6954846039623266304-lvqD?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


112

#1: “Nudging” af abonnementsproduk



113

#2: Community-koncept



114

#3: GIF-previews på kategorier



115

#4: Rabatkode-side ift. Search



116

#5: Video/content-koncept



117

#6: Inspirationsside



118

#7: Kundereviews



119

#8: Sticky konverteringselement



120

#9: Produktbundles



121

#10: About-indhold



122

#11: Cart rollout



123

#12: Kunderesultater



124

#13: Brugergenereret indhold (UGC)



125

#14: Sticky “Add to Cart”



126

#15: Badges & Icons



127

#16: Produktbeskrivelser 



128

#17: Tekstpreviews på kategoriniveau



129

#18: FAQ - på produktniveau og site-wide



130

#19: Main category previews i mobilmenu



131

#20: “Gå tilbage”-funktionalitet



132

Nummer 7:  

Bedre Nætter

https://www.linkedin.com/posts/peter-kragh-lauritsen_bedre-n%C3%A6tter-loveletter-activity-6957379019713482752-2V5d?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


133

#1: SengeMatch-formular



134

#2: Incitament for UGC og brug af hashtag



135

#3: Top banner-dropdown med USP’er



136

#4: Content-baseret subdomæn



137

#5: “Populære produkter” ved klik på søgefelt



138

#6: Sammenligningsindhold



139

#7: Produktspotlight over kategorifeed



140

#8: Gode previews fra kategoriniveau



141

#9: Meget omfattenende FAQ’er



142

#10: Leveringsstatus



143

#11: Slide-in, der trigger efter produktbesøg



144

#12: Reviews via Yotpo



145

#13: Finansiering



146

#14: Omfattende produktsider



147

#15: 100 dages prøvetid



148

#16: Ikonificeret og farvenudging i menu



149

#17: Søgefunktionalitet på mobil



150

#18: Rabatkodefelt i rollout



151

#19: Støjfri checkout



152

#20: Copy med kant



153

Nummer 8:  

Fri BikeShop

https://www.linkedin.com/posts/peter-kragh-lauritsen_fri-bikeshop-loveletter-activity-6959915933276459008-5gCB?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


154

#1: “Book en prøvetur”



155

#2: Lagerstatus



156

#3: Produktsammenligning



157

#4: Butikssider



158

#5: Vidensartikler i dropdown-men



159

#6: Cykeltest



160

#7: Help-indhold direkte i kategorifeed



161

#8: Stort Content Library



162

#9: Extended category preview ved hover



163

#10: Diversificeret kategoriopbygning



164

#11: Automatisk “Add to Cart” ved valg af størrelse



165

#12: Opsalg af servicepakker på produktniveau



166

#13: Opdelte søgeresultater



167

#14: Tilbudsavis



168

#15: Experience-survey



169

#16: Farver til brug i kategorinavigation



170

#17: Highlight af scroll-able content



171

#18: Fri BikeSmart-koncept



172

#19: Opbrudt og gennemtænkt blogdesign



173

#20: BikeBack/marketplace-funktionalitet



174

Nummer 9:  

BARONS

https://www.linkedin.com/posts/peter-kragh-lauritsen_barons-loveletter-activity-6962447266615853056-tti5?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


175

#1: Outdoor-kampagner



176

#2: Vidensdeling & brug af LinkedIn



177

#3: Ambassadør-marketing



178

#4: Sammenligning med andre brands



179

#5: Downsize Guarantee



180

#6: Virtual Advisor



181

#7: The Shirt Finder



182

#8: Produktside, der sparker r*v



183

#9: Mængderabat-mulighed i kurv



184

#10: Dropdown menu med produkter ved klik



185

#11: “Vis på model”-funktion på mobil



186

#12: Kvikshop-funktion i kurven



187

#13: Kick-ass mobilmenu



188

#14: Archive-site



189

#15: Sticky filter/”Vis model” på mobil



190

#16: Virkelig gennemført arbejde med CSR/Footprint



191

#17: Flot sizing slide-out



192

#18: Gennemført blogkoncept med “influencere”



193

#19: “Skjulte” landingssider med henblik på Search



194

#20: Omfattende “Presse”-side



195

Nummer 10:  
Miinto

https://www.linkedin.com/posts/peter-kragh-lauritsen_miinto-loveletter-activity-6964990117321048064-zHzx?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


196

#1: Fit Predictor



197

#2: USP’er i checkout og toppen af kategorisider



198

#3: Trending brands



199

#4: Førstepartsdata som CTA



200

#5: Førstepartsdata i checkout



201

#6: Incitament for bredt samtykke



202

#7: Omfattende kategoristruktur



203

#8: Stort Help Center via Dixa



204

#9: Forskellige størrelsestyper



205

#10: Sticky CTA og størrelsesvalg



206

#11: Sticky topbanner



207

#12: Direkte adgang til underkategorier



208

#13: Imponerende kampagner



209

#14: Velgørenhed i checkout



210

#15: Experience-survey efter checkout



211

#16: Opsamling på “Thank you”-page



212

#17: Dedikerede brand-sider



213

#18: B2B



214

#19: Simpel cart-hover med fragt-USP



215

#20: Sharing is caring



216

Nummer 11:  

NiceHair

https://www.linkedin.com/posts/peter-kragh-lauritsen_nicehair-loveletter-activity-6967526324714225664-Z43d?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


217

#1: Live-show Library



218

#2: “Ja tak”-opsalg



219

#3: Badges med både kategori og pris



220

#4: Magazine



221

#5: Best practice på Organic Search



222

#6: Next level “Add to Wishlist”



223

#7: Bundle-køb direkte på kategori



224

#8: “Findes også i disse varianter”



225

#9: “Påmind mig” direkte i kategorifeed



226

#10: “Nyt mærke”



227

#11: LinkedIn



228

#12: “Brug rabatkode” som fold-ud



229

#13: Brand-kategorier på produktniveau



230

#14: YouTube-kanal (skal I ikke i gang igen?!)



231

#15: Rabatkode-side



232

#16: Nicehair & Me



233

#17: Event-bundles 



234

#18: Links til underkategorier i toppen af hovedkategori



235

#19: Category interruptions



236

#20: Occasion-bundles



237

Nummer 12:

Matas 

https://www.linkedin.com/posts/peter-kragh-lauritsen_matas-loveletter-activity-6970063705573064704-LQlt?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


238

#1: Søgefunktion via kamera på mobil



239

#2: Omfattende indsamling af indholdspræferencer



240

#3: Forfatter/afsender-sider



241

#4: Kommende live-events + påmindelsesfunktion



242

#5: Verdensklasse Site Search



243

#6: Refurbishment af live-indhold



244

#7: “Abonnér”-funktion på produktniveau



245

#8: Rådgivningsfunktionalitet



246

#9: Indholdsinddeling på overkategoriniveau



247

#10: “Find varen i butik”



248

#11: Badges, abonnementsbanners mv. 



249

#12: “Giv som gave”-rollout



250

#13: Opdelt kundeservice via chat



251

#14: Dedikeret og omfattende gave-side



252

#15: Cart-design og -indhold



253

#16: Club Matas



254

#17: Monthly Category Pages for Club Matas



255

#18: “Gamification” direkte i kategorifeed



256

#19: “Eksperten anbefaler” på produktniveau



257

#20: Ambassador-indhold



258

Nummer 13: 

Søstrene Grene

https://www.linkedin.com/posts/peter-kragh-lauritsen_sostrene-grene-loveletter-activity-6972600272481091584-SISs?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


259

#1: Rød tråd i copy - over alt



260

#2: “Explore”/”Shop the Look”



261

#3: Next level inspirationsindhold



262

#4: “Save to favorites” med indhold



263

#5: Produktbundles i inspirationsindhold



264

#6: Category breakers



265

#7: Smart “Add extra”-funktion



266

#8: Platform Excellence



267

#9: Alternativ multiple step-funktion



268

#10: De små ting … 



269

#11: Kontrastfarver på CTA/USP



270

#12: Iøjnefaldende samtykkefelt



271

#13: Ungated content before it was cool



272

#14: Indsamling af førstepartsdata ved app-signup



273

#15: Stregkodescanner



274

#16: “Inspiration” før produkter



275

#17: “Øjeblikke”



276

#18: Community



277

#19: Lange mails med egentlig værdi



278

#20: Social Commerce



279

Nummer 14: 

Unisport

https://www.linkedin.com/posts/peter-kragh-lauritsen_unisport-loveletter-activity-6975498483873030146-2X5r?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


280

#1: Limited Edition-produkter



281

#2: Rollout-menu frem for klassisk dropdown



282

#3: Gated products



283

#4: Product gamification



284

#5: YouTube Excellence



285

#6: Next level ambassadørindhold



286

#7: Occasion-landingssider og -feeds



287

#8: Opsamling af førstepartsdata via multiple steps



288

#9: “Stil spørgsmål”-funktion på produktniveau



289

#10: Strategiske partnerskaber i værdikæden 



290

#11: Brugergenererede produktfeeds



291

#12: “Tilbud”/”Udsalg”-landingssider



292

#13: Oplysning om incitamentsstruktur



293

#14: Ordbog målrettet Organic Search



294

#15: Gift with purchase som supplement til rabat



295

#16: Product customization 



296

#17: Tastemakers



297

#18: Informative og extended product reviews 



298

#19: Rabatkode-ekskludering på udvalgte produkter



299

#20: Prismatch ved indikation på prissammeligningsadfærd 



300

Nummer 15:  

POWER

https://www.linkedin.com/posts/peter-kragh-lauritsen_power-loveletter-activity-6977673358020591617-dXSF?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


301

#1: Produktbetinget rabat



302

#2: Opsalg af Tryghedsaftale direkte i checkout



303

#3: RePOWER



304

#4: Frontløbere på live-salg herhjemme



305

#5: Indhold over produktkategorifeed



306

#6: Live-chat med produkteksperter



307

#7: Gennemført slide out-menu



308

#8: Imponerende inspirationsbank



309

#9: Digital tilbudsavis med direkte produktlinks



310

#10: MyPower



311

#11: Løbende konkurrencer



312

#12: TikTok



313

#13: Placering af rabatkodefelt



314

#14: Kan du sige Power uden at sige Black Friday?



315

#15: Udvidet info ved hover over



316

#16: B2B-side



317

#17: Tilbuds- og bundlekoncepter



318

#18: Dedikeret design til “brand + kategori”



319

#19: Seamless checkout direkte fra produktside



320

#20: Kurv, der viser både antal og pris



321

Nummer 16:  

Trendhim

https://www.linkedin.com/posts/peter-kragh-lauritsen_trendhim-loveletter-activity-6980571816473858049-UPdh?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


322

#1: “Min størrelse er her ikke”



323

#2: Automatisk skift af billede ved hover over



324

#3: Add ons tæt på den primære CTA



325

#4: “Personliggør”-funktion



326

#5: Størrelsesreminder ved Add to Cart



327

#6: Hover over-delay på top-menu



328

#7: Dynamisk inspirationsindhold i drop down-menu



329

#8: Wishlist med størrelses- og Add to Cart-funktionalitet



330

#9: Review Collection



331

#10: Cart med “Indpakning” og “Gravering”-funktion



332

#11: “Vi anbefaler denne service”



333

#12: Product Pages på Mobile



334

#13: Embedded forms på kategoriniveau



335

#14: Konverteringsoptimeret Blog Design



336

#15: Flere muligheder ved Back in Stock



337

#16: “Gratis levering”-badge for produkter over limit



338

#17: Site Search



339

#18: Influencer/Ambassador Program



340

#19: Friktionsfri og imponerende hurtig checkout



341

#20: Themed Power Pages 



342

Nummer 17:  

SPORT 24

https://www.linkedin.com/posts/peter-kragh-lauritsen_sport-24-loveletter-activity-6983360555256270848-A5fp?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


343

#1: Sticky “Set” og Wishlist



344

#2: Highlight af “Medlemspris” og “Avispris” på kategoriniveau



345

#3: Virkelig gennemført digital tilbudsavis



346

#4: Quick Commerce fra tilbudsavis



347

#5: Seamless opdeling af kategorier på køn



348

#6: Extended preview på kategoriniveau med størrelse og farver 



349

#7: Angivelse af produkter i kategori



350

#8: Blog- og inspirationsindhold på niveau med Social



351

#9: Dedicated Singles Day landing page



352

#10: Kundeklub til indsamling af førstepartsdata 



353

#11: Highlight af populære kategorier og mærker i drop-down



354

#12: Cart med highlight af rabat og loss prevention 



355

#13: Afhentning i butik som standard



356

#14: Sticky cart med USP’er i checkout



357

#15: Strategisk placering af rabatkodefelt



358

#16: Dedicated kategoriside for at gøre opmærksom på medlemsgate



359

#17: Visualisering af produktpersonalisering



360

#18: Særskilt “univers” til outlet



361

#19: Antal enheder og værdi i cart på mobil



362

#20: Wishlist price drop-funktionalitet



363

Nummer 18:  

Special

https://www.linkedin.com/posts/peter-kragh-lauritsen_special-loveletter-activity-6986319210905747456-nTab?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


364

#1: Desenio.dk



365

#2: Aboutyou.dk



366

#3: Zalando.dk



367

#4: Jollyroom.dk



368

#5: Neye.dk



369

#6: Sephora.dk



370

#7: Cocopanda.dk



371

#8: Nelly.com



372

#9: NA-KD.com



373

#10: Booztlet.com



374

Nummer 19:  

Plantorama

https://www.linkedin.com/posts/peter-kragh-lauritsen_plantorama-loveletter-activity-6987820194706419713-XjCC?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


375

#1: Indsamling af geografi



376

#2: Tilpasset CTA på kategoriniveau



377

#3: Lokation og “Gavekort” på samme niveau som kurv



378

#4: Live-events på samme niveau som øvrige kategorier



379

#5: Omfattende live content-bank



380

#6: Occasional Themes (fx sne på sitet ifm. jul)



381

#7: Eventmarketing som webshop



382

#8: Click & Collect som primær leveringsmetode



383

#9: Markedsføringslovens § 10, stk. 2



384

#10: Garanti og kvalitet som USP 



385

#11: Supplerende produkter med “Add to Cart”-funktion tæt på CTA



386

#12: Dynamisk indholdsfeed med relevante artikler



387

#13: Dedikerede Discount Pages



388

#14: Vildt indholdsbibliotek



389

#15: Strategiske partnerskaber



390

#16: Local Organic Search



391

#17: Automatisk alternativ på tværs af lokationer ved Out of Stock



392

#18: Angivelse af udløb for rabat/tilbud



393

#19: Indsamling af førstepartsdata



394

#20: Popular Products feed på kategoriniveau



395

Nummer 20:  

About Vintage 

https://www.linkedin.com/posts/peter-kragh-lauritsen_about-vintage-loveletter-activity-6991444184532426752-Tvwz?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


396

#1: Imponerende megamenu



397

#2: Pre order-koncept med incitamenter



398

#3: Central placering af add ons på CTA



399

#4: Produktbundles



400

#5: Utraditionelt produktkategoridesign



401

#6: Partnerskaber/Produktcollabs



402

#7: Strategisk indsamling af reviews



403

#8: Bæredygtighed som USP i cart



404

#9: Tutorials & guides



405

#10: Personaliseringsfunktionalitet



406

#11: Cart med USP’er, gaveindpakning og anden værdi



407

#12: Lækker image-browsing



408

#13: Push af discounted tilbehør på cart-niveau



409

#14: Vellykket megamenu på Mobile



410

#15: Oversigt over forhandlere/butikker



411

#16: Tilpasning af produktbillede



412

#17: Italesættelse af indvendinger/fears



413

#18: Highlight af vigtige kategorisider



414

#19: Limited Edition-produkter



415

#20: Themed Product Pages



416

Nummer 21:  

Merchshark

https://www.linkedin.com/posts/peter-kragh-lauritsen_merchshark-loveletter-activity-6993995556373065728-tJuH?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


417

#1: Personlig video som indgang til live-chat/kontakt



418

#2: Ikonificerede kategorier



419

#3: USP’er, betalingsinformation og tryghed tæt på CTA



420

#4: Urgency via kurvreservation



421

#5: Valg af levering og pris allerede i kurven



422

#6: “Prioritér min ordre”



423

#7: Countdown for udløb af tilbud på produktniveau



424

#8: Stor drop down ved Site Search



425

#9: “Få på lager”-ikon på kategoriniveau



426

#10: Ikke-sticky og “gemt” rabatkodefelt



427

#11: Webpush (sorry for manglende billede)



428

#12: Popular Products-feed øverst på kategorier



429

#13: Nem adgang til direkte kontaktinformation



430

#14: Highlighted tilbudsside



431

#15: Guide til forældre



432

#16: Henvisning til relevant tillægskategori ved “Add to Cart”



433

#17: Opsamling af permissions fra rabatkode-søgninger



434

#18: Komprimerede drop downs



435

#19: Dynamisk indsamling af feedback



436

#20: Opdelt produktinformation



437

Det var noget af en omgang. Jeg håber, du 
kan bruge nogle af duksene til inspiration  
ift. din egen webshop/marketing . Der er i 
hvert fald nok at kigge lidt nærmere på.



438

Er din videns- og inspirationstørst ikke 
slukket endnu? Så følg med på min profil  
på LinkedIn eller på vores Company Page , 
hvor vi løbende deler e-commerce-indhold.

https://www.linkedin.com/in/peter-kragh-lauritsen/
https://www.linkedin.com/company/texta-as/

